Urlaubstraume:

Am Regal »verreisen«

von Christine HuBmann

Wenn die Gestaltung einer Verpackung Verbraucher am Regal in
ihren Bann zieht und zum Traumen anregt, dann hat sie ihr Klassen-

ziel erreicht.
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Ein hoher Appetite-Appeal entsteht durch die Inszenierung des Brotes zusammen

mit dem Dip auf einem Holztisch.

it ausgewihlten Rezepturen
und Rohstoffen sowie fein ab-
gestimmten
tungen werden dem Verbraucher unter der

Geschmacksrich-

Marke Aurora immer wieder neue Genuss-

14

welten angeboten. Das hilt die Traditions-
marke lebendig, wie die neue Range der
internationalen Brotspezialititen »Bake &
Dip« beweist. Als Brotbackmischung inklu-
sive einer darauf abgestimmten Gewiirzmi-
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schung fiir einen Dip bedient das Produkt
den anhaltenden Trend nach convenienten
Produkten fur die Zubereitung zu Hause
mit vier Sorten: Naan-Brot mit Curry Dip,
Jalapefio-Brot mit Picante Dip, Oliven Cia-
batta mit Pesto Rosso Dip und Pain Proven-
¢al mit Aioli Dip.

Die Packungsgestaltung richtet den Blick
des Verbrauchers zuerst auf die Besonder-
heit des Produkts: den Dip, der jeder Ver-
packung einer Brotbalckmischung beiliegt.
Ziel war es, ein ansprechendes, zeitgemiBes
und displaystarkes Design zu schaffen. Da-
bei wird durch den farbigen Schwung, der
den Dip umgibt, dieser besonders hervor-
gehoben.

Die Subbrand Bake & Dip ist ein moder-
ner, dynamischer Schriftzug und spricht
junge, trendbewufSte Verwender an. Mit dem
Farbklang der Verpackung taucht der Kiufer
in die Farbwelt des jeweiligen Landes ein.
Die Typographie der Sortenbezeichnung
unterstreicht dabei die jeweiligen Brotsorten:
exotische Geschmacksrichtungen entfithren
den Verbraucher nach Indien, Mexiko, Itali-
en oder Frankreich. Ziel ist es, dass der Ver-
braucher am Regal und zu Hause den Flair
des Landes formlich schmecken kann. &9
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